
Marketing Grundlagen

Arten

Konsumgüter
Investitionsgüter
Dienstleistung
Non Profit
Lean-Marketing
Permission
Guerilla

PLZ

Phasenmodell
Entwicklung
Einführung
Wachstum
Reife
Sättigung
Rückgang

Marketing

Ideee

Planung

Koordination

Kontrolle

Bausteine

Bedarf

Angebot

Wert

Handel

Markt

Aufgaben

Ausrichtung

Kunden

Leistung

Organisation

Absatzraum

Herausforderung

Wettbewerb

Globalisierung

Technik

Integration

Entwicklung

50er
Produkt

60er
Verkauf

70er
Markt

80er
Wettbewerb

90er
Umfeld

2000
Hyper

Denkhaltung

Bedürfnis
Produkt

Aktiv
Passiv
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